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Informe Anual de la Distribucion Comercial en la Comunitat Valenciana

2016
2016 un afio positivo para el consumo privado

3 Oo/ » La economia espafiola experimentd en 2016 un crecimiento
.= 0 interanual del PIB del 3,5%. Todos los sectores productivos han

incremento del contribuido a este crecimiento econémico.

gasto en consumo

privado » Por su parte, el PIB en la Comunitat Valenciana experimentd un
crecimiento del PIB del 3,7% en 2016, superior a la media de

Espana.

» La Comunitat Valenciana cerr¢ el afio 2016 con una tasa de paro del
19,2%, superior a la media de Espafia (18,6%) pero con una mejora
del mercado laboral que supuso la reduccion de 52.000 parados
durante el transcurso del afio. Paralelamente, esta disminucion ha
ido acompafiada de un incremento del nimero de afiliaciones del
3,86% hasta alcanzar la cifra de 1.754.056 afiliados en 2016, segun
la Seguridad Social.

» El gasto en consumo privado aumenté un 3,0% interanual,
como consecuencia de la mejora de los niveles de empleo, la
menor presion fiscal y la contencion de precios, que incidieron
positivamente en el poder adquisitivo de la poblacion y en el
aumento de su confianza.

» Las previsiones econdémicas apuntan a que el ritmo de crecimiento
del consumo se mantendra durante 2017 y 2018, aunque de forma
mas moderada.

El papel del comercio como dinamizador de la economia.

- » La actividad comercial (comercio mayorista, comercio minorista e
Comercio minorista intermediarios del comercio) aporté el 11,9% del VAB de Esparia
5' 1 0/0 (2015). El comercio minorista aporté el 5,1% al VAB de la economia

del VAB espafiola, segun los Ultimos datos publicados por el Instituto
Nacional de Estadistica referidos al afio 2014, manteniendo su
aportacion practicamente invariable con respecto al afio anterior.

» Ademés de la contribucion al VAB de la actividad comercial, las
compras a proveedores también se han incrementado como
consecuencia del aumento de la actividad. El numero de empresas
de actividades comerciales y transportes que realizaron en Espafia
declaracion del Impuesto sobre el Valor Afiadido en 2015 se ha
incrementado un 0,67% respecto a 2014.
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El comercio valenciano gener6 el 10,5% de la facturacion nacional.

» En el afio 2016 el volumen de ventas del comercio minorista
23.545 de la Comunitat Valenciana se ha estimado en 23.545
millones de euros. Las ventas del comercio al por menor han
o aumentado un 5,9% respecto al afio anterior, crecimiento
facturacion superior a la media nacional que ha sido del 3,8%.

Millones de

» A nivel estatal, la evolucion de las ventas ha sido positiva en
todos los tipos de productos. Los productos relacionados
con el hogar (3,3 puntos porcentuales) y otros bienes de
consumo ocasional (3,8 puntos porcentuales) han sido los
que mayor tasa de crecimiento medio ha obtenido en 2016.
Por el contrario, la partida de alimentacion es la que en
menor medida ha evolucionado un 1,1 puntos porcentuales.

» Las ventas por local comercial se situaron en 2016 en
374.314 euros/local, un 5,3% superior al del afio anterior.
Asimismo, las ventas por empleado se situaron en 118.262
euros/empleo, una cifra superior a la de Espafia (114.463) y
un 0,7% mas que en 2015.

» Laevolucion de los indicadores que miden la cifra de negocio
en el comercio al por menor en 2016 ha sido mas positiva
que los relativos al de ocupacion y ese diferencial en el
crecimiento de ambas variables indica que la productividad
marginal en el comercio al por menor valenciano sigue
creciendo desde el afio 2013.

Incremento del empleo en el comercio minorista, principalmente
asalariado en 2016.

203 71 9 » La actividad comercial (venta y reparacion de vehiculos,

~= comercio al por mayor y comercio al por menor) fue una

afiliados de las que mas contribuyeron al incremento del nimero de
afiliados.

» El comercio minorista valenciano cerré el afio 2016 con
203.719 aflliados a la Seguridad Social. La cifra de afliados
experimentd un crecimiento interanual del 2,2%.

» El aumento del nimero de afiliados se produjo de la mano
del empleo asalariado, que experimentd un avance del
3,.9%, frente el empleo autbnomo que sufrié un ligero
estancamiento con una evolucion del -1,7% respecto a
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2015. No obstante, el empleo autbnomo tiene una mayor
representatividad en la Comunitat Valenciana que en
Espafa. Enla Comunitat Valenciana representa el 30,1% del
total de aflliados en el comercio minorista y en Espafia, el
28,6%.

» El empleo en el comercio minorista sigue marcado por la
estacionalidad. Pese a la desregularizacion del calendario
de rebajas, siguen siendo mas elevadas las tasas de afiliacion
durante el periodo de rebajas estival y el correspondiente a
la campafia de Navidad y de rebajas de invierno.

» El anélisis de la ocupacion frente al resto de actividades de
la economia, permite destacar las siguientes caracteristicas:

» De cada diez trabajadores del comercio minorista, seis
son mujeres.

» Uno de cada cuatro ocupados menores de 25 afios
trabaja en la actividad comercial.

» En 2016 se han firmado en la Comunitat Valenciana 126.160
contratos en el comercio minorista: el 64,3% de estos
contratos se hicieron a mujeres, el 51,5% a menores de 30
afios y un 11,6% a mayores de 45 afios.

El tejido empresarial modera el ritmo de crecimiento.

50 597 » En el afo 2016 el censo de empresas minoristas en la
. Comunitat Valenciana ascendi¢ a 50.597 empresas.

empresas

comerciales » La actividad comercial minorista integra el 14,7% del tejido
minoristas empresarial de la Comunitat Valenciana, siendo en Espafia
este porcentaje del 14,3%.

» La estructura empresarial muestra un claro predominio
de empresas sin asalariados o microempresas de hasta 5
asalariados, que de forma conjunta integran el 96,5% del
total.

» Durante el periodo de crisis 2009-2014 se produjo una alta
rotacion empresarial de comercio minorista. Cada afio se
cred una media de 5.700 empresas comerciales y se produjo
una media de 6.250 muertes empresariales.
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Estancamiento del niimero de locales comerciales.

» La Comunitat Valenciana contaba con 62.999 locales

62.999 comerciales minoristas en enero de 2016, segun los Ultimos
Toees e eles datos ofrecidos por el Directorio Central de Empresas del INE.
En 2016 existian 1.055 locales menos que el afio anterior.

minoristas

» Los locales comerciales valencianos representan el 11% de
los locales comerciales minoristas de Espafia. La Comunitat
Valenciana ha mantenido esta posicion sin apenas variaciones
en los Ultimos afios.

» La tasa de cobertura o abastecimiento comercial se ha
situado en 12,7 habitantes por cada 1.000 habitantes en 20716,
mostrando un descenso con respecto a 2010 (13,2 locales por
cada 1.000 habitantes). Es una tendencia generalizada a nivel
nacional.

» El formato supermercado sigue liderando el crecimiento
de locales comerciales de alimentacion junto al formato de
autoservicio de descuento, con el que cada vez muestra
menores diferencias en cuanto a la gestion, forma de venta y
servicios al cliente.

» En 2016 habfa 64 grandes equipamientos comerciales con una
Superficie Bruta Alquilable de 1,9 millones de metros cuadrados.

» EI comercio electronico, a nivel nacional, facturd 20.013
millones de euros en el afio 2015, un 25,9% mas que en 2014.
La actividad comercial minorista concentrd el 29,1% de este
volumen, 5.820 millones de facturacion.

Estructura demografica e implicaciones para el consumo

» El retroceso demografico contindia. En los Ultimos seis afios la

4.959.968 Comunitat Valenciana ha perdido el 3% de su poblacion y las
: i proyecciones para el 2031estiman un 2,3% menos de habitantes
ML CILCE que en 2016. Las principales causas radican en que los pilares

que han sustentado el crecimiento demografico valenciano, la
natalidad y la inmigracion, se estan desplomando.

» Por otra parte, el envejecimiento de la poblacion va a afectar
los patrones de consumo en los proximos afios. En 2016 el
18,5% de la poblacion tenia més de 65 afios y se prevé que
aumente hasta el 26,0% en 2031.

» La estructura de los hogares esta en proceso de cambio, con la
repercusion que supone para el consumo. En 2016 la Comunitat
Valenciana contaba con 1,99 millones de hogares, el 34,3%
son hogares con hijos y el 25,9% son hogares unipersonales.
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Gasto en el comercio minorista: 31'5% del gasto en bienes y servicios.

15.716

millones € para » En 2015 el gasto en bienes y servicios que realizaron los
valencianos ascendié a 49.922 millones de euros. La mayor
parte del presupuesto de los valencianos se destind a cubrir
gastos de vivienda y sus suministros.

la adquisicion
de productos
comercializados
en el comercio
minorista

» Bl 315% se destind a la adquisicion de productos
comercializados en el comercio al por menor, lo que supuso
15.716 millones de euros. Un 59,3% del gasto en comercio
iba dirigido a la adquisicion de productos de alimentacion y
drogueria. Es el principal destino del consumo en bienes de
comercio y una partida en la que apenas se han producido
cambios relevantes.

» Por lo que respecta al gasto en bienes de consumo
ocasional, el aplazamiento de las compras no necesarias
(electrodomésticos, vehiculos, etc.) y la tendencia a reciclar
y/o reutilizar los productos, que habia marcado los habitos
de compra durante el periodo de crisis, ha cambiado y se
detecta un incremento en gasto destinado a la compra de
bienes de equipamiento del hogar y personal, asi como en
productos de ocio y cultura.

Turismo y compras. El afio 2016 ha vuelto a ser un afio extraordinario
para el sector turistico

25 » La Comunitat Valenciana ha recibido cerca de 25 millones
: : de turistas que realizaron un gasto en el comercio minorista
millones de turistas estimado en 1.080 millones de euros.

» La mayor parte del gasto (67,8%) procede del turismo
residencial. De hecho, la Comunitat Valenciana es la que
mas numero de viviendas secundarias tiene censadas en
Espafia (655.137 viviendas secundarias).

» El turismo mas representativo es el de “sol y playa” y el
que mayor porcentaje de gasto destina a la compra de
alimentacion en el comercio minorista porque reproduce en
su lugar de vacaciones el modelo de compra habitual de
su lugar de residencia, destinando la mayor parte del gasto
vacacional a la compra de alimentos y bebidas.

Informe completo y mas informacion disponible en:

www.pateco.org 6



